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Utmutato

Alkoholreklamok kozzététele



I. BEVEZETES

Az Onszabélyozo Reklam Testiilet elvi allasfoglalast fogalmaz meg tagjai szdmara
azzal a szandékkal, hogy segitse munkajukat a Magyar Reklametikai Kodex altal
megfogalmazottaknak valé megfelelésben.

Az elvi allasfoglalast a hatosagok birsagolasi gyakorlata, birdsagi dontések
indoklasai, az Onszabalyoz6 Rekldm Testiilet elézetes véleményezése soran
kialakitott gyakorlata, valamint a nemzetkdzi gyakorlat ismerete alapjan
fogalmaztuk meg.

Az Onszabalyozé Reklam Testillet a tapasztalatai alapjan altalanos érvényi
iranymutatast, szempontrendszert fogalmaz meg. Konkrét reklam és kereskedelmi
tevékenység megfelelése az 0Osszes koriilmény konkrét értékelése alapjan
allapithat6é meg.

Az alkoholos italok rekldmozasa mind tartalmat, mind kozzétételét tekintve
kiilonds gondossagot és figyelmet igényel. A rekldmszakma nagy felel6sséggel
végzi az alkohol italok reklamozasat. Az 6nszabalyozas keretében a megel6zésre
nagy gondot forditunk és a megfelelés érdekében készitettiik el az alkoholos italok
kozzétételére vonatkozé Utmutatonkat, valamint hoztuk létre az un. elbzetes
véleménykérés (copy advice) szolgaltatdsunkat, amelynek keretében a megjelenés
elétti reklamok megfelelését véleményezi. E szolgaltatds az ORT tagjai szamara
ingyenes. Kérdés esetén keresse fel az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet Titkarsagat
(ort@ort.hu), mas orszagokban kozzétételre keriild kampanyok esetében pedig a
www.ad-advice.org honlapot.

Az Onszabalyozé Rekldm Testiillet (www.orthu) tidvozli az egyes alkoholos
italokat gyarté és forgalmazé iparagak (szeszipar, soripar) valamint a gyarték
sajat, felel6s kommunikaci6 teriiletén tett vallalasait, de dontéseinél kizardlag a
Kédex elbirasait veszi alapul.

II. HATTER

1. Magyar Reklametikai Kddex 19. Cikkely

(14) A médiavalasztas soran biztositani kell, hogy az adott médium, vagy radioés és
televiziés miisorszolgaltatas esetén az adott miisorszam kozonségének tobb mint
70%-a ésszerlien varhatdan 18 éves vagy annal idésebb legyen. Nem reklamozhaté
az alkoholos ital olyan médiumban vagy eseményen, vagy radios és televizios
miisorszolgaltatas esetén kozvetleniil az olyan miisorszam el6tt vagy utan, amely
kozonségének legalabb 30%-a el6re ismerten, vagy ésszeriien varhatéan gyermek-
és fiatalkoru.
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(16) A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos és jol lathat6 mdédon meg kell
jelolni, hogy a honlapot kizarélag az alkoholfogyasztasra/vasarlasra megszabott
korhatar felettiek latogathatjdk. Ennek érdekében a reklamozdé koteles az oldalra
torténd belépéshez biztositani, hogy a felhasznalénak meg kelljen adnia a sziiletési
datumat.

(17) A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos felhivast kell kézzétenni a
felel6sségteljes alkoholfogyasztasra.

2. Gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairol
sz010 2008. évi XLVIII. torvény

3.8:

c) fiatalkoru: aki a tizennegyedik életévét betoltotte, de a tizennyolcadikat még

nem,

d) gazdasdgi rekldm: olyan kozlés, tajékoztatds, illetve megjelenitési méd, amely

valamely birtokba veheté forgalomképes ingé dolog - ideértve a pénzt, az

értékpapirt és a pénziligyi eszkozt, valamint a dolog modjara hasznosithatd

természeti eréket - (a tovabbiakban egyiitt: termék), szolgaltatas, ingatlan, vagyoni

értéki jog (a tovabbiakban mindezek egyiitt: aru) értékesitésének vagy mas médon

torténé igénybevételének el6mozditasara, vagy e céllal 0Osszefiiggésben a

vallalkozas neve, megjelolése, tevékenysége népszerlisitésére vagy aru, arujelzé

ismertségének novelésére iranyul (a tovabbiakban: reklam),

e) gvermekkort: aki a tizennegyedik életévét nem toltotte be,

n) sajtotermék: a napilap és mas iddszaki lap egyes szamai, valamint az internetes

Ujsdg vagy hirportal, amelynek tartalmaért valamely természetes vagy jogi

személy, illetve jogi személyiséggel nem rendelkezd gazdasagi tarsasag szerkesztdi

felel6sséget visel, és amelynek elsddleges célja szovegbdl, illetve képekbdl allo

tartalmaknak a nyilvanossaghoz val6 eljuttatasa tdjékoztatas, szorakoztatas vagy

oktatas céljabol, nyomtatott formatumban vagy valamely elektronikus hirkozl6

halézaton keresztiil,

0) szabadtéri reklamhordozo: reklam kozzététele céljabdl épitményen kivil

elhelyezett eszkoz,

p) szponzordlds: minden olyan hozzdjaruldas valamely rendezvényhez,

tevékenységhez, tovabba- rendezvénnyel vagy tevékenységgel Osszefliggésben -

valamely személy szamara, amelynek célja, illetve kozvetlen vagy kozvetett hatasa

valamely aru vasarlasanak vagy igénybevételének 6sztonzése,

18.§

(2) Tilos kozzétenni alkoholtartalmu ital reklamjat

a) sajtotermék elsd boritolapjanak kiils6 oldalan, illetve - honlap esetén - a nyito

oldalon,

b) szinhazban vagy moziban 20 6ra elétt, illetve gyermek-, illetve fiatalkortak

szamara készilt mlisorszamot kozvetleniill megel6z6en, annak teljes id6tartama

alatt és kozvetlenul azt kovet6en,




c) egyértelmiien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan, és

d) koznevelési és egészségligyi intézményben, tovabba ilyen intézmény
bejaratatol légvonalban mért kétszaz méteres tavolsagon beliill szabadtéri
rekldmhordozon.

3. A médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciordl sz6l6 2010. évi

CLXXXV. torvény:

203.§

22. Kiadvdny:

a) konyv nyomtatott vagy elektronikus formaban, lemezen, kazettan, mas fizikai
hordozoén; online és letolthet6 konyv;

b) sajtétermék nyomtatott vagy elektronikus formaban; online és let6lthetd
id6szaki kiadvany;

c) egyéb nyomtatott anyag (cimtar, névtar, grafikat, rajzot vagy fotot tartalmazo
kiadvany, térkép; roplap; nyomtatott képeslap, idvozl6- és mas hasonlé kartya;
nyomtatott Kkép, minta, fénykép; nyomtatott naptdr; nyomtatott izleti
rekldmanyag, katalégus, prospektus, rekldmposzter és hasonldk; egyéb
szoveges kiadvany) ide nem értve: nyomtatott 6ntapado papir (matrica), postai,
jovedéki, illeték- stb. bélyeg, bélyegnyomott papir, csekk, bankjegy, részvény,
értékcikk, kotvény, okirat és hasonlok;

d) film-, video-, televiziomiisor-készités termékei (nyilvanos kozlésre szant film
filmszalagon, videokazettan, -lemezen, mas fizikai hordozén; letolthetd film,
video);

e) hangfelvétel (nyilvanos kozlésre szant, mlsoros hangszalag, hanglemez,
let6lthet6 hangtartalom);

f) zenem( (nyomtatott zenemi, zenemd elektronikus formdaban, letdlthetd
zenem{)

60. Sajtétermék: a napilap és mas iddszaki lap egyes szdmai, valamint az
internetes Ujsag vagy hirportal, amelyet gazdasagi szolgaltatasként nyujtanak,
amelynek tartalmaért valamely természetes vagy jogi személy szerkesztdi
felel6sséget visel, és amelynek els6dleges célja szovegbdl, illetve képekbdl allo
tartalmaknak a nyilvanossaghoz valé eljuttatdsa tajékoztatds, szdrakoztatas
vagy oktatds céljabdl, nyomtatott formatumban vagy valamely elektronikus
hirk6zl6 halézaton keresztil. A szerkeszt6i felel6sség a médiatartalom
kivalasztasa és Osszeallitdsa soran megvaldsuld tényleges ellendrzésért vald
felel6sséget jelenti, és nem eredményez sziikségszeriien jogi felel6sséget a
sajtotermék tekintetében. Gazdasagi szolgaltatas az 0nallo, lzletszerilien -
rendszeresen, nyereség elérése érdekében, gazdasagi kockazatvallalas mellett -
végzett szolgaltatas.




III. UTMUTATO

1. Hol tilos alkoholt reklamozni?

1.1. sajtétermék els6 boritélapjanak kiils6é oldalan, illetve - honlap esetén - a
nyité oldalon,

1.2. szinhazban vagy moziban 20 o6ra el6tt, illetve gyermek-, illetve
fiatalkordak szamara készilt misorszamot kozvetleniil megel6zden,
annak teljes id6tartama alatt és kozvetleniil azt kovetGen,

1.3. egyértelmiien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan, és

1.4. koznevelési és egészségligyi intézményben, tovabba ilyen intézmény
bejaratatol légvonalban mért kétszaz méteres tavolsdgon beliil
szabadtéri reklamhordozon.

2. Mi mindsiil sajtoterméknek?

2.1. A sajtotermék cimoldalara vonatkoz6 reklamtilalmat a reklamtorvény
tartalmazza. A rekldamtorvény sajtétermék definici6jaba csak a
szerkesztett tartalmak tartoznak. Tekintettel arra, hogy a reklamtorvény
sajtotermék definiciojat a médiatérvénybdl vette at, rogziteni kell, hogy a
meédiatorvény a kiadvany (203. § 22.) fogalmaban kiilén-kiilon nevesiti a
sajtéterméket, valamint az egyéb nyomtatott anyagot, igy allaspontunk
szerint ez alapjan a rekldmujsdg nem mindsiil sajtoterméknek.

2.2. A médiatorvény szerint ugyanakkor a kiadvanyon (is) impresszumot kell
feltiintetni, és kotelespéldanyt kell szolgaltatni bel6le (46. §.(9)). Az
impresszumban a médiatdrvény szerint fel kell tiintetni tobbek kozott a
szerkesztésért felel6s személy nevét. Amennyiben viszont szerkesztdi
feleldst jelzik, ugy az sajtotermékké valhat (ld. sajtétermék definiciojat).
Az ellentmondast valdszinlileg feloldja az e targyban sziiletend6 a
torvény altal (206.§ (4)) jelzett rendelet. Varhat6, hogy a kizarolag
reklamot tartalmaz6é kiadvanyok esetében sem az impresszum
feltiintetését, sem a Kkotelespéldany szolgaltatasat nem fogjak
megkovetelni.

3. Sajtoterméknek mindsiil a szérdlap?

Szerkeszt6i felel6sség nélkiili, kizardlag reklamcélbol késziilt és kizardlag
reklamokat tartalmaz6 szdrélapok nem mindsiilnek sajtéterméknek a
reklamtérvény szerint, ezért a kifejezetten sajtotermékre vonatkozo
reklamtilalmat sem kell alkalmazni rajuk. Tehat lehet cimoldalon alkoholt
reklamozni.



4. Areklamujsag mikor nem mindsiil sajtoterméknek?

Amennyiben csak reklamokat tartalmaz a rekldmujsag, és (a jelenleg minden
kiadvanyra kotelez6) impresszuma szerint nincs benne szerkesztett tartalom,
ugy a reklamtorvény alapjan nem mindsiil sajtoterméknek. Tehat ebben az
esetben is lehet a cimoldalon alkoholt reklamozni.

5. Mikor mindsiil a reklamujsag sajtoterméknek?

Amennyiben a reklamujsagban szerkesztett tartalom van (riportok, stb.) és
ennek megfelel6en szerkeszt6i felel6sség van mogotte, sajtéterméknek
mindsiil. Ez esetben tilos tehat a cimoldalon alkoholt reklamozni.

6. A 200 méteres szabaly alapjan tomegkozlekedési eszk6zon lehet

alkoholt reklamozni?

Az a kérdés, hogy a tomegkozlekedési jarmi elhalad-e kozoktatasi intézmény
(6voda, altalanos és kozépiskola), valamint egészségligyi intézmény (amelybe
az orvosi rendel6k és korhazak is beletartoznak, a patika nem) bejaratatol
légvonalban szamitott 200 méteren beliil. Az Gn. kotottpalyas, tehat autébusz,
villamos, trolibusz esetében nagy valdszinliséggel nem igazolhaté a 200
méteren kivili kozlekedés, ezért e jarmiivek esetében az alkoholtermékek
reklamja nem javasolt.

7. Milyen iddsavban lehet alkoholt reklamozni televizioban és

radioban?
Jogszabaly szerint barmely id6savban lehet reklamozni, alapszabaly azonban,
hogy nem célozhat kifejezetten kiskortakat, tehat a jogszabaly szerint
gyermek-, ill. fiatalkortiaknak sz616 miisorok kérnyezetében nem megengedett
(kozvetleniil megel6zben, teljes idétartama alatt, kozvetleniil azt kovet6en) az
alkohol reklam.

8. Igaz, hogy mar a kozszolgalati televizioban is lehet alkoholt

reklamozni?
Igen. A médiatorvény nem tartalmaz alkoholreklam kozzétételére vonatkozé
tilalmat kozszolgalati mlisorszolgaltatohoz kototten.




9. Mit jelent, hogy nem célozhat kiskorut?

9.1. kozzététel ideje és mddja: a Magyar Reklametikai K6dex un. 70/30 szabalya
szerint a médiavalasztas (a kozzététel helye, mddja, id6pontja, a koérnyezé
szerkesztett tartalom, stb. megvalasztasa) soran biztositani kell, hogy az
adott média, vagy radios és televiziéos miisorszolgaltatas esetén az adott
misorszam kozonségének tobb mint 70%-a ésszerlien varhatéan 18 éves
vagy anndl idésebb legyen. Nem rekldamozhaté az alkoholtermék olyan
médidban, vagy eseményen, vagy radios és televiziés miisorszolgaltatas
esetén kozvetlenil az olyan miisorszam el6tt vagy utan, amelynek
kozonségének legalabb 30%-a elére ismerten, vagy ésszerlien varhatdan
gyermek-és fiatalkoru.

9.2.az un. 70/30-as szabdly az eseményeken valé megjelenésre, és azok
tdmogatasara is vonatkozik.

10. Mikor lehet szinhazban és moziban reklamozni az alkoholos italt?
Tilos 20 6ra el6tt reklamozni, illetve 20 d6ra utan is, ha kifejezetten gyermek-ill.
fiatalkoruaknak sz6l6 misor van.

11. Mit jelent a honlap nyitéoldalara vonatkozo6 szabaly?

Ebben a kérdésben a jogszabalynal szigorubb onszabalyozasi elGirast kell a
jogszaballyal 6sszhangba hozni. A Kddex szerint az alkoholos ital honlapjat 18
éven feliilieknek szanjak, és ennek érdekében a honlap nyitéoldalan az életkorra
valé nyilatkozatot kell tenni.

A nyilatkozat nem konnyitheti meg a fogyaszté belépését azzal, hogy felkinalja az
selmultam 18 éves - igen-nem” jelzést, vagy sziiletési datumot ad meg: pl. 1900.
januar.1. A sziiletési dadtum pontos megadasat kell 6sztonodzni azzal, hogy liresen
hagyjak a datumra vonatkozo részt.

A honlap nyitéoldala tehat nem szélhat masrél, mint a korhatar ellen6rzésérdl,
vagyis a jogszabalytdl fliggetleniill sem tartalmazhat reklamot. Ugyanakkor
felmeriil a kérdés, hogyan biztositjuk a fogyaszté szamara, hogy ugy tegyen
nyilatkozatot, hogy kozben konnyen érzékelhetéen és egyértelmlien - a
jogszabalynak megfelel6en reklam nélkiil - azonositani tudja, milyen honlapon
teszi ezt. A fentiekre tekintettel aggalyos lenne és nem elfogadhat6, ha a honlap
miikodtet6je nem jel6lné meg magat és a terméket mar a nyitéoldalon. A
markanév és logd megjelenitése tehat nem tekintheté6 rekldmnak, az
egyértelmlien azonositast jelent. Természetesen az azonositas hangsulyos
megjelenitésén tul reklamiizenet (pl.: terméktulajdonsag, akci6, fogyasztasi
javaslat, stb.) a nyitélapon sem szovegesen, sem képekben nem szerepelhet.



